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Resumo
Os megaeventos esportivos atraem midia, publico e retorno financeiro para suas sedes (ARANTES,
2020). No inicio Pandemia, em 2020, as Olimpiadas foram adiadas por atrairem concentracdes de
pessoas, mas alguns eventos esportivos se mantiveram no pico da Pandemia na modalidade virtual,
como a Maratona do Rio de Janeiro (COUTO e FREITAS, 2023). Neste artigo, abordaremos como as
paisagens do megaevento esportivo foram transformadas antes, durante e depois da Pandemia.
Para tanto, serdo adotadas duas metodologias: a etnografia (GEERTZ, 2008), com a ida ao campo, e
a participacdo observante (PERUZZO, 2014). Observa-se que a Maratona do Rio explorou a

paisagem do imaginario da Cidade Maravilhosa durante a Pandemia e, com a libera¢cdo das
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atividades fisicas pela Prefeitura do Rio, configurou uma paisagem transestética e espetacular em
2022.

Palavras-chave: Maratona do Rio. Transicdo de paisagem. Cidade Mercadoria. Cidade Maravilhosa.

Abstract

Mega sporting events attract media, public and financial return to their venues (ARANTES, 2020). At
the beginning of the Pandemic in 2020, the Olympics were postponed because they attracted
concentrations of people, but some sporting events remained at the height of the Pandemic in
virtual mode, such as the Rio de Janeiro Marathon (COUTO and FREITAS, 2023). In this article, we
will address how the landscapes of mega sporting events were transformed before, during and
after the Pandemic. For this, two methodologies will be adopted: ethnography (GEERTZ, 2008), with
trips to the field and observant participation (PERUZZO, 2014). It is observed that the Rio Marathon
explored the imaginary landscape of the Marvelous City during the Pandemic and with the release
of physical activities by Rio Mayor Office’s, it created a trans-aesthetic and spectacular landscape in
2022.

Keywords: Rio Marathon. Landscape transition. Merchandise City. Wonderful city.

Resumen

Los megaeventos deportivos atraen retorno mediatico, publico y financiero a sus sedes (ARANTES,
2020). Al inicio de la pandemia en 2020, los Juegos Olimpicos fueron aplazados porque atraian
concentraciones de personas, pero algunos eventos deportivos permanecieron en el pico de la
pandemia en modalidad virtual, como el Maratén de Rio de Janeiro (COUTO y FREITAS, 2023). En
este articulo abordaremos cédmo se transformaron los paisajes de los megaeventos deportivos
antes, durante y después de la pandemia. Para ello se adoptaran dos metodologias: la etnografia
(GEERTZ, 2008), con viajes al campo y participacién observadora (PERUZZO, 2014). Se observa que
la Maratdn de Rio explord el paisaje imaginario de la Ciudad Maravillosa durante la Pandemia y con
la liberacidn de actividades fisicas por parte del Ayuntamiento de Rio, cred un paisaje transestético
y espectacular en 2022.

Palabras clave: Maratén de Rio. Transicion del paisaje. Ciudad de la Mercancia. Maravillosa ciudad.
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Introdugdo

Os megaeventos esportivos transformam as cidades-sede dos campeonatos com reestruturacao
urbana, modernizagao dos pontos principais da competicao, criagdo de entretenimento, atragao turistica e
consequente retorno em recursos financeiros (HERSTEIN e BERGER, 2013; ARANTES, 2000). As Olimpiadas
e a Copa do Mundo sao alguns exemplos de megaeventos esportivos que conseguem conquistar midia e

publico nas capitais-sede dos jogos (ARANTES, 2000).

A primeira maratona em Jogos Olimpicos foi na Grécia em 1896, para reativar a histéria mitoldgica
da primeira corrida de 42 km ocorrida antes de Cristo com a histéria de Pheidippides. A prova ocorria
dentro de um megaevento esportivo; no entanto, o formato Maratona da Grécia tinha 40 km. Com isso, a
primeira maratona de 42 km acontece nas Olimpiadas de Londres em 1908, explorando a paisagem local,
usando os principais cartdes-postais da cidade e baseando o percurso de modo que o Reinado da Princesa

de Gales pudesse assistir a competicao dos castelos e que o publico acompanhasse de perto.

A partir do século XVIIl, as maratonas locais também se transformaram em megaeventos
esportivos. A primeira e mais famosa é a Maratona de Boston, criada em 1897, que se tornou uma “grande
maratona” em 2006, sendo incluida na World Marathon Major (WWM). Entre 1897 e 2020, diversas
maratonas internacionais e locais basearam suas paisagens em marcos turisticos para promover a cidade.
Em marc¢o de 2020, a pandemia transformou as paisagens esportivas. O SARS-CoV-2 surge na China como
um virus que se espalha rapidamente no ar e que traz a morte de milhares de pessoas (NICOLINI e
MEDEIROS, 1988). Como as competicdes atraiam grandes publicos, foi necessario postergar competicoes,
como as Olimpiadas. Governos locais também retiraram campeonatos esportivos (COUTO e FREITAS,
2023). As chamadas Maratonas Major foram canceladas; no entanto, algumas maratonas locais nao
encerraram as competicdes e comegaram a promover um novo tipo de competicao: a maratona virtual

(COUTO e FREITAS, 2020).

No periodo do lockdown global, com o fechamento das cidades e a proibicdo de circulacdo de
pessoas em 2020, as paisagens esportivas se basearam em dispositivos méveis e no consumo imaginario
da cidade (COUTO e FREITAS, 2023). Neste artigo, traremos as transformacdes da paisagem esportiva
durante e apds a Pandemia pelo estudo de caso da Maratona do Rio de Janeiro. Como metodologia,

usaremos a etnografia (GEERTZ, 2008) aplicada com a participacdo observante (PERUZZO, 2014). Entre
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2019 e 2022, foram realizadas quatro idas ao campo (Maratona do Rio de Janeiro). A competicdo,
formatada como um megaevento esportivo, se estende por quatro dias na cidade, com palestras,
exposigoes e cinco corridas: 42km, 21km, 5km, 10km. O Desafio da Cidade Maravilhosa contou com duas
corridas de 42km e 21km (COUTO, 2023). Para realizar a etnografia, foram observadas as competi¢cdes de
42km, 21km e 10 km e, considerando a participacdo observante, foram realizadas quatro inscricdes nas

competi¢des de 5km, com a corrida realizada durante os anos de 2019 a 2022.

Na descricdo densa do evento, foram escolhidas as maratonas de 42km como ponto principal de
observacdo direta para a descricdo do percurso, fotos dos corredores e do percurso, entrevistas e
realizacdo de um didrio de campo com a descricdo anual da Maratona do Rio (COUTO, 2023). Tendo em
conta a participacdo observante, foram realizadas as corridas de 5km e foi criado um didrio de campo com

as experiéncias pessoais da pesquisadora.

Para a analise do fen6meno do megaevento esportivo antes, durante e depois da Pandemia, foram
usadas as paisagens da Maratona do Rio de Janeiro de 2019 (antes da Pandemia), de 2020 (periodo

pandémico) e de 2021 e 2022 (pds-pandemia).
Os eventos esportivos como elemento da promogao da cidade

Herstein e Berger (2013) defendem que eventos esportivos, sejam eles pequenos, médios ou
grandes, conseguem atrair publicos apaixonados e investimentos locais. Exemplificam com os eventos
esportivos internacionais, como Wimbledon, US Open e NBA, que acabaram se tornando eventos de
plataformas da marca da cidade. Eventos esportivos menores, como campeonatos em escolas, conseguem
promover a imagem da cidade pelas bandeiras, fotos e medalhas da competicdo, acrescentam Herstein e

Berger (2019).

Em eventos esportivos médios, como campeonatos de hockey, rugby e futebol, que ndo exigem
alto investimento financeiro por usarem infraestrutura existente das cidades onde sdo realizados, as
competicdes resultam em retorno para a comunidade local, gerando melhoramentos nas ruas e no

entorno do evento, apontam Herstein e Berger (2013).
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Campeonatos de futebol conseguem movimentar receitas locais. Barcelona, por exemplo, tem a
construcao do museu FC Barcelona, o estadio de Barcelona e os eventos locais, o que gera interesse de

espectadores (HERSTEIN e BERGER, 2013).

Hallman et al. (2010) apontam que os eventos esportivos formam representacdes de um lugar,
configurando a sede do evento como potencial imagem de destino turistico. Citam os tours de bicicleta
como eventos que atraem consumidores locais. Rein e Shields (2007) reforcam que eventos esportivos
podem trazer forga e visibilidade interna e externa para a cidade-sede que abriga a competicdo. O esporte

promove o lugar enquanto marca, afirmam Rein e Shields.

Freitas e Fortuna acreditam que eventos de pequeno, médio ou grande porte transformam a
cidade-sede histdrica e economicamente, alterando o seu status quo, sendo “(...) um divisor de aguas”

(FREITAS e FORTUNA, 2009, p. 108-109).

Os megaeventos esportivos, como Olimpiadas, Copa do Mundo da Fifa e Super Bowl, geram
retorno global, pois incluem gastos em infraestrutura, como a reestruturacdo da cidade com a
modernizacdo dos pontos da competicdo, a construcdo de atracbes de entretenimento, a reformulacao
urbana e outras atividades econémicas desenvolvidas que acabam atraindo turistas (HERSTEIN e BERGER,
2013). Rein e Shields (2007) acrescentam que os megaeventos esportivos anuais, as Olimpiadas e a Copa
do Mundo atraem milhares de ddlares em turismo e, ao mesmo tempo, uma sensacdo de autoestima das

cidades.
As maratonas no mundo e suas paisagens antes da Pandemia

A Maratona é um evento esportivo que promove o turismo local e difunde a “marca da cidade”
(COUTO, 2023). Fu et al. (2020) apontam como a corrida estimula a consciéncia da forma fisica e, ao
mesmo tempo, difunde a cultura urbana e constréi uma imagem positiva da cidade. Ao realizar a
competicdo de 42km, a cidade ganha em investimento de infraestrutura e se vincula a uma imagem

esportiva.

Hallman et al. (2010, p. 43) comprovam, em pesquisa com consumidores ativos de maratonas, que
a corrida divulga imagens da cidade que envolvem histérias e sensacdes. Além disso, as competicGes de

42km envolvem uma logistica que exige gastos com acomodacdo e transporte. Para Berking e Neckel
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(1993), hda uma experiéncia urbana na Maratona, em que a cidade é o palco principal por onde os

corredores passam e narram suas historias.

A primeira maratona ocorre nos Jogos Olimpicos em 1896 na Grécia. O formato da primeira corrida
ainda ndo tinha os 42 km, e sim 40km, e retomava uma histdoria mitolégica da chamada Batalha de
Maratona, lembra a Couto (2023). Uma guerra civil ocorria entre Atenas e a Pérsia, em que se disputava
uma cidade na Grécia, chamada Maratona. A batalha foi vencida por Atenas e, para comunicar a vitéria, os
guerreiros colocaram Pheidippides para atravessar 42 km trazendo a mensagem. No final da corrida,

Pheidippides morreu de exaustdao (COUTO, 2023).

A segunda maratona inclui o formato de 42 km e é realizada em 1908 nos Jogos Olimpicos de
Londres. A novidade é o percurso baseado na paisagem da cidade e marcos turisticos, como o Palacio de

Buckingham, Trafalgar Square, Catedral de St. Paul, Rio Tamisa e as casas do Parlamento (POOLEY, 2009).

O percurso é desenhado pensando na Princesa de Gales, Mary, para que ela ndo ficasse
enclausurada por duas horas dentro do castelo de Windsor enquanto os maratonistas corriam pela cidade
(COUTO, 2023). Desse modo, a saida da Maratona de Londres ocorre na parte Leste do terraco do Castelo,
e a chegada é feita pela Estrada de Ducane (Ducane Road), de modo que um terco do reinado assistisse a
competicao e o publico acompanhasse o evento, vendo os competidores que vinham correndo, seguindo a

direcdo do relégio (WILCOCK, 2008).

O percurso da Maratona de Londres excluia pontos da cidade que ndao eram conhecidos, como
Slough, Uxbridge, Ruislip e Harrow, e mantinha as areas glamorosas de Londres (COUTO, 2023). Misturar
paisagens com pontos de referéncia das cidades foi uma estratégia bem-sucedida que acabou sendo
repetida nas “(...) Olimpiadas de Paris, México, Moscou, Atlanta, Seul e Pequim”, aponta Pooley (2009, p.

164).

Song (2019) acrescenta que o uso de pontos de referéncia da cidade acaba sendo alvo das fotos
feitas, que foram distribuidas entre os corredores e transformadas em cenas de corrida, em experiéncias
da cidade e em sentimentos compartilhados. Song (2019) lembra que a Maratona Internacional de
Leschan, em 2017, promoveu a paisagem local com o uso do percurso atravessando areas do distrito de

Shawan que tinham Budas e montes, como o Buda gigante de Leschan e o Monte Emei.
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Outras maratonas incluem entretenimentos dentro do evento, como a Maratona de S3o Paulo,
criada em 1995, que tem musica na largada e na chegada (CARLASSARA et al.,, 2016). A Maratona do
Canada inclui um concurso de fantasia dos corredores na Toronto Waterfont Experience, um evento que se
baseia em paisagens reconheciveis da cidade de Toronto e gera alta visibilidade em reportagens

televisivas, além de um retorno aos cofres publicos de 33 milhdes de délares (BROOKES, 2012).

Em 2006, surgem as grandes maratonas, chamadas de World Marathon Majors (WMM). A principal
patrocinadora, Abbott, € empresa médica que oferece ao vencedor da competicdao de 42 km a quantia de
um milhdo de délares (COUTO, 2023). As seis cidades escolhidas para abrigarem a WMM sdo Boston,

Londres, Nova lorque, Berlim, Chicago e Téquio.

A ultima cidade que consegue se credenciar como Major é Téquio, que teve a referida maratona
criada no dia 18 de fevereiro de 2007, com 30.870 participantes. A cidade é incluida no circuito WMM no

ano da criacao dessa modalidade (COUTO, 2023).

A World Marathon Major mais conhecida é a de Boston. A Maratona de Boston foi criada em 1897
e usa no percurso a ladeira a Heartbreak Hill, permitindo a vista de cima da cidade. Segundo Ferreira
(1984), a Maratona de Boston atinge sucesso referente ao nimero expressivo de inscri¢des, o que obrigou
a organizacdo da competicdao a estabelecer a exigéncia de indices minimos para participar da prova. Anos
depois, a extensa cobertura de midia da Maratona de Boston acabou atraindo um ataque terrorista em

2013 (HOLMAN et al., 2014).

Em 1970, surge a Maratona de Nova lorque, com largada e chegada no Central Park, em um
percurso que se baseava em paisagens naturais e na paisagem construida do parque com pontes,
passagens subterraneas, lagos e dreas arborizadas (COUTO, 2023). A corrida era vista como uma
experiéncia de cidade e um grande festival, tendo sido publicada na midia London Observer como uma

maratona que atraiu milhares de espectadores (COUTO, 2023).

A Maratona de Berlim é criada em 1974; no entanto, a paisagem do percurso muda apds a queda
do Muro de Berlim, em 1990, quando o pais € unificado. A prova se inicia e tem a chegada em um cartdo-

postal da cidade: o Portdo de Brandenburg (COUTO, 2023).
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A Maratona de Chicago se inicia em 1977, mas, como alterou muitas vezes o percurso, foi criticada
pela midia e demorou a ganhar prestigio e forga, afirma Burfoot (2007). A corrida, em 1990, define um
percurso mais reto com a inclusdo da travessia dos corredores por partes histéricas da cidade (COUTO,

2023).

Segundo Neto (2014), as grandes maratonas tém grande impacto econdmico por atrairem cinco
milhdes de telespectadores e gerarem retorno financeiro de 400 milhGes de ddlares para as seis cidades:

Nova lorque, Chicago, Boston, Berlim, Londres e Téquio.

A gestdo da Maratona do Rio, em 2018, tenta se credenciar como uma Major, no entanto nao
consegue os trés selos necessdrios de bronze, prata e ouro exigidos pela Fundacdo Internacional de

Atletismo (IAF), afirma Couto (2023).

Antes da Pandemia, os nimeros de inscritos e de publico nas Major eram expressivos: a Maratona
de Berlim, em 2019, teve 46.983 participantes. Em Téquio, cerca de 37 mil participaram da edicdo de 2019,
com o percurso da corrida passando pelo prédio do governo de Téquio (COUTO, 2023). A Maratona de

Boston obteve o numero maximo de participantes (B.A.A Org).

Durante o periodo pandémico, foram canceladas as maratonas dentro de Olimpiadas e o circuito
das seis grandes maratonas (WWM). Depois da pandemia, a primeira edicdo da Maratona de Boston, a
mais famosa do circuito, teve restricdo de 20 mil inscritos em 2021, devido & Covid-19 (AGENCIA BRASIL,
2021).

A Maratona do Rio de Janeiro antes, durante e depois da Pandemia

A Maratona do Rio de Janeiro foi criada em 1979 pela maratonista Eleonora Mendonc¢a em plena
época de ditadura. As paisagens da corrida, inclusive, incluiam o periodo histérico militar com largada e
chegada na Escola de Educagdo Fisica do Exército, nas edi¢des de 1979 e 1980, e, nas edi¢des de 1981 e

1982, teve a largada na Escola Naval (COUTO, 2023).

Até 2003, a Maratona do Rio de Janeiro seguiu como prova Unica e mudou de percurso muitas
vezes de acordo com cada organizadora da prova, aponta Couto (2023). O Jornal do Brasil a promove de
1980 a 1989, com largada e chegada no Leme, exceto em 1989, quando realiza a largada na Ponte Rio-

Niterdi com chegada no Leme. Entre 1987 e 1989, a empresa Circuito 1 usa o Sambddromo para realizar a
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largada e a chegada da Maratona do Rio. A empresa Sports & Marketing, em 1990, promove a largada no
Barra Shopping, na Barra da Tijuca, com chegada na Quinta da Boa Vista, no bairro de Sdo Cristévao. Entre
1991 e 2001, a Universe Sport volta a adotar o percurso original da Maratona do Rio, com largada e

chegada no Leme (COUTO, 2023).

A Maratona do Rio de Janeiro comega em 2003 — na nova gestdao, da Spiridon Eventos — a se
transformar em um megaevento esportivo. O gestor da Spiridon, Jodo Traven, inclui outras distancias junto
com os 42 km. Em 2003, ele cria a Corrida pela Paz, de 6km; em 2007, implementa a Family Run (6km) e a
meia maratona (21km), aponta Couto (2023). Entre 2003 e 2018, a paisagem da Maratona do Rio de
Janeiro incluia a Zona Oeste, a Zona Sul e o centro da cidade, saindo do Recreio dos Bandeirantes e
passando por Barra da Tijuca, Sdo Conrado, Avenida Niemeyer, Leblon, Ipanema, Copacabana e Aterro do

Flamengo (COUTO, 2023).

Em 2018, a Maratona do Rio de Janeiro adota a expressao “Festival de Corridas” por ocupar quatro
dias no calendario da cidade. Conta com palestras, exposi¢cdes, dois dias de competi¢bes, no feriado de
Corpus Christi, e com seis corridas: 42km, 21km, 10km, 5km, esta ultima chamada de Maratoninha (corrida
das criangas), além do Desafio da Cidade Maravilhosa, em que o atleta participa da corrida de 21km em um

sabado e 42km no dia seguinte, em um domingo (COUTO, 2023).

A partir de 2018, a Maratona do Rio de Janeiro entra no calenddrio anual do Governo e consta
como uma corrida que gera um retorno financeiro de 75 milhdes de reais para a cidade, atraindo cerca de
37 mil corredores de rua (MINISTERIO DA CULTURA, 2018). Torna-se um megaevento esportivo por gerar
midia espontanea antes e depois da corrida, atrair muitos participantes e aumentar a procurar hoteleira da

regido (COUTO, 2023).

A paisagem da Maratona do Rio de Janeiro até 2018 inclui Recreio dos Bandeirantes, Praia da
Reserva, Barra da Tijuca, S3o Conrado, Avenida Niemeyer, Leblon, Ipanema, Copacabana, Praia de
Botafogo e Flamengo, passando, assim, por diversos elementos do imagindrio da Cidade Maravilhosa,

como a orla de Ipanema e Copacabana, o Morro Pdo de Acgucar e o Cristo Redentor (COUTO, 2023).

Em 2019, um deslizamento de terra ocorrido devido a uma inundagcdo no Rio de Janeiro acabou
fechando a Avenida Niemeyer, o que provocou outra mudanca no percurso: a inclusdo do Boulevard

Olimpico. A paisagem da Maratona do Rio de 2019, assim, inclui um elemento do caos (COUTO, 2020): o
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deslizamento de terra da Avenida Niemeyer, com mortes de moradores do local. No entanto, a narrativa
do caos é omitida pela organizacdao da prova com a afirmagdao da inclusdo do Boulevard Olimpico. A
afirmacdo da Maratona do Rio é ressaltada em iniUmeras reportagens da época pela imprensa, enaltecendo
0 NOVO percurso, sem propagar o caos que ocorria na cidade do Rio (COUTO, 2020). O organizador da
prova, Jodo Traven, percebe como solu¢do usar o Porto Maravilha, garantindo um percurso que usava a
paisagem das Olimpiadas (COUTO, 2020). No entanto, Traven ndo consegue a liberacdo para os corredores
passarem em frente ao Museu do Amanha. Assim, alguns elementos do Porto Maravilha, como o Museu

do Amanha e a Roda Gigante, entram no percurso da Maratona somente em 2021.

Na primeira ida ao campo, em 2019, as entrevistas com os maratonistas apontaram que os
corredores ficaram divididos com a mudanga de paisagem do percurso da Maratona do Rio. Alguns
gostavam da corrida, pois o trajeto ficava mais reto e assim mais rdpido. Outros criticavam duramente a
guantidade de voltas que se faziam dentro do centro da cidade para completar os 42km, e muitos
reclamavam do uso de dois tuneis: o Tunel do Pasmado, ligacdo de Copacabana com o Aterro do
Flamengo, e o Tunel Rio 450, inaugurado na ocasido do plano Porto Maravilha (COUTO, 2023). Mesmo com
os corredores passando por dois tuneis, a organizacdo da prova conseguiu basear a paisagem do
imagindrio do maravilhoso no centro histérico do Rio de Janeiro, nos icones da Igreja da Candeldria e na
Praca Maua. A camisa de 2019 traz trés elementos do imagindrio da Cidade Maravilhosa: o uso da imagem
do Morro Dois Irmaos para a distancia de 21km, a imagem do Morro Pao de Acglcar para 5km e a jungdo do

Morro Dois Irmdos com a Pedra da Gdvea para a camisa de 42km (COUTO, 2023).

Em marco de 2020, é registrado o Coronavirus no Brasil, e diversos eventos esportivos sdo
cancelados. Megaeventos como as Olimpiadas sdao retirados dos calendarios por atrairem multidoes,
afirmam Couto e Freitas (2023). Eventos esportivos menores sdo cancelados, pois podiam provocar
contato entre os competidores ou ndo conseguir manter a distancia de um metro entre uma pessoa e
outra. Um dos eventos esportivos que se manteve em 2020 foi a maratona, adotando pelo mundo a forma
virtual. Nesse formato, houve tanto o uso de dispositivos mdveis, com aplicativos voltados para
competicdo, quanto o uso de galeria de imagem em videos para competi¢des realizadas na esteira em casa

(COUTO e FREITAS, 2023).

A Maratona do Rio de Janeiro ocorreu entre os dias 9 e 12 de outubro de 2020 na modalidade

virtual. Na realidade, a organiza¢do da prova nao deixava claro no Manual do Corredor se o atleta devia
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realizar a competicdo em casa ou sair a rua para correr. O slogan da corrida adotado foi “N3do correr nunca
foi opcdao”, que revelava a intencdo dos organizadores de realizarem o evento durante pleno periodo

pandémico (COUTO e FREITAS, 2023).

O uso de aplicativos de rastreamentos de corrida se baseava na geolocalizacdo (GPS), que
conseguia reunir os seguintes dados da corrida: o dia realizado com a hora exata, a velocidade do atleta
por quildometro, as condicdes climdticas no momento da prova e o percurso realizado pelo atleta. O
percurso gerava uma paisagem virtual da cidade, com um mapa gerado pelo préprio aplicativo (COUTO,

2023).

Outro aplicativo, o Running Heroes, funcionava integrado ao aplicativo de rastreamento e fornecia
dados comparativos da competicdo, como colocacdo geral e colocacdo entre géneros (feminino ou

masculino), descreve Couto (2023).

Foi escolhido, para a ida a campo, o aplicativo de rastreamento de corrida Nike Run. A corrida de
5km foi realizada no horario da manha na praia da Barra da Tijuca, evitando contato com outras pessoas e

mantendo distanciamento.

Figura 1 — Print do Aplicativo Nike Run:
Mapa do trajeto

Sexta-Feira Corrida Ma... £

3,30

16'12" 563:32 289

- 0 131

1juca

Rio de Janeiro, Brasil

Fonte: Couto (2023).
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Percebe-se no print que o trajeto é transformado em um mapa de geolocalizacdo com percurso
exato feito durante a prova. A paisagem é considerada virtual por ter elementos graficos, GPS e estar

conectada a um dispositivo mével, o celular (COUTO, 2023).

A Maratona do Rio virtual de 2020 teve baixa adesdao em relacdo a presencial de 2019, com 1020
participantes na meia maratona, 838 na maratona, 238 no Desafio da Cidade Maravilhosa e 487 pessoas
nos 5km, aponta Couto (2023). Alguns maratonistas que responderam as entrevistas feitas pela internet
afirmaram que sairam de casa para correr, no entanto ndo gostaram por ndo estar na multiddo de
corredores. Outros maratonistas se recusaram a participar da edicdo virtual por ndo poder “estar junto”
com outros atletas. Um dos maratonistas que ndao mora no Rio de Janeiro, Joel Vieira, comentou que
transferiu a inscricdo para 2021, pois achou contraditdrio correr fora do Rio de Janeiro na Maratona que

tem o nome da cidade (COUTO, 2023).

O kit da prova (camisa e medalha) foi entregue pelos Correios apds a prova virtual. Na camisa, os
dois principais cartdes-postais vinculados ao imagindrio da Cidade Maravilhosa apareciam: Morro do P3do
de Acucar e Cristo Redentor, trazendo, assim, os icones principais do Rio de Janeiro, reconhecidos nacional
e internacionalmente (COUTO, 2023). Em 2021, a Spiridon ainda realizou outra prova virtual, entre os dias
3 e 10 de junho, quando ainda ndo havia a liberagdo do Governo Estadual ou da Prefeitura do Rio de

Janeiro para a realizacao da prova presencial.

Em 2021, a liberacdo da Prefeitura do Rio para atividades fisicas ao ar livre (PREFEITURA DO RIO,
2021) permitiu que a Maratona do Rio de Janeiro voltasse a ser realizada. Dessa vez, o percurso pretendia
envolver o Boulevard Olimpico: o MAR, Museu do Amanh3, a Roda Gigante e o AquaRio; no entanto, os
organizadores ndo conseguiram autorizacdo para passar na frente do Museu do Amanha. Com isso, o

percurso baseou-se no Centro Historico com a Candelaria e Praga Maua.

Em 2021, ainda foi exigido o passaporte de vacina¢do e o uso de mascara na largada e na chegada
da prova. A entrada na Casa da Maratona, na Marina da Gldria, onde era entregue a camisa da

competicdo, tinha a exigéncia de o atleta mostrar o passaporte de vacinacgao.

No retorno da prova presencial, a pré-inscricdo do evento chama a atencdo: 20 mil pessoas
interessadas (VETTORAZZO, 2021) em correr a Maratona do Rio em 2021. Cartazes da Maratona do Rio

com instrucdes foram espalhados pelo Aterro do Flamengo e mantinham as imagens do Morro do Pao de
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Acucar e do Corcovado, os dois principais cartdes-postais do imaginario da Cidade Maravilhosa e adotados

institucionalmente pela prova nas camisas, pérticos, medalhas e mapas (COUTO, 2023).

Em 2022, o fim das restrigdes sanitarias foi comemorado pela organiza¢gdo da Maratona do Rio com
o lema “A volta as ruas”. Ao mesmo tempo, a Spiridon realizou a comemoracao da gestdo de 20 anos da
Maratona do Rio de Janeiro (COUTO, 2023). A organizacdo da prova conseguiu a liberagdo para os
corredores passarem em frente ao Museu do Amanha. Como o evento foi baseado na Marca Rio, a
Maratona do Rio baseou-se no discurso do Boulevard Olimpico para adotar a ideia de transformacdo e
requalificacdo da cidade, eliminando das narrativas institucionais quaisquer pontos negativos, como a
gentrificacdo ocorrida na cidade ou mesmo o caos apos o diluvio que fechou a Avenida Niemeyer (COUTO,

2023).

A paisagem da Maratona do Rio de Janeiro de 2022 torna-se entdo transestética por agregar
elementos do design moderno, museus e paisagens espetaculares (COUTO, 2023). No dia 18 de junho de
2022, foi realizada a ida a Casa da Maratona, na Marina da Gléria, e percebida a primeira mudanga na area
vip, onde os corredores pagam um valor extra para poderem utilizar o espaco. Em 2019, a area vip era bem

menor em relagao a 2022.

Figura 2 — Comparacédo da area Vip: 2019 e 2022

Area vip de 2019 Area vip de 2022

Fonte: Couto (2023)
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Enquanto, em 2019, a area vip € uma tenda, em 2022 é uma infraestrutura montada com amplo
espaco e gradeamento. Ainda em 2022, é criado um palco para shows musicais a que os corredores
podiam assistir. O segundo ponto que chama atencdo é o publico que assiste a Maratona do Rio de
Janeiro: hd um aumento exponencial de observadores ao longo do trajeto no Aterro do Flamengo (COUTO,

2023).

Figura 3 — Comparacgdo do publico assistindo em 2019 e 2022
Publico assistindo em 2019 Publico assistindo em 2022

Fonte: Couto (2023)
A Maratona do Rio de Janeiro de 2022 teve 40 mil participantes e cobertura pela ESPN, além de
transmissdo ao vivo pelo streaming Star (Corrida Informa).

Conclusoes

A Maratona do Rio de Janeiro foi um dos poucos megaeventos esportivos que ocorreram durante a
Pandemia. Mesmo com baixo nimero de inscricdes, o evento em 2020 conseguiu manter o imaginario da
Cidade Maravilhosa no material do kit da prova de corrida com as imagens do P3do de Acucar e do Cristo

Redentor, os dois principais cartdes-postais do Rio de Janeiro nas camisas e medalhas do evento.
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O uso dos dispositivos mdveis permitiu o registro do corredor, em movimento baseado no GPS
(geolocalizagdo), gerando uma paisagem virtual do trajeto escolhido pelo atleta. A série de restri¢des,
como a proibicdo de viajar e de se aglomerar, fez com que maioria dos corredores ndo se inscrevessem na
prova virtual, gerando uma baixa adesao comparada aos 40 mil atletas que geralmente se inscrevem na

Maratona do Rio de Janeiro.

Com a reabertura das cidades, apds o periodo pandémico, os megaeventos retornam com mais
forga, atraindo um publico maior que o comum, como no caso da Maratona do Rio. No retorno das provas
presenciais, ainda com algumas restricGes sanitdrias e com a exigéncia do passaporte de vacina, a pré-
inscricdo do evento alcanga 20 mil atletas em 2021. A paisagem da Maratona do Rio baseia-se no percurso

do Centro Histérico do Rio de Janeiro, apoiando-se em icones como a Igreja da Candelaria e Pragca Maua.

Em 2022, com a liberacdo da Prefeitura do Rio de Janeiro, a Maratona do Rio tem o lema “volta as
ruas” e atinge 40 mil inscritos. A estrutura do evento, dessa vez, dobra em dimensdes com uma area vip
maior que 2019 e espac¢o para shows musicais (inaugurando uma parte de entretenimento). O publico que

assiste a competicdo aumenta exponencialmente em relacdo a 2019.

A paisagem da Maratona do Rio de Janeiro em 2022 torna-se transestética com a inclusdo do
Boulevard Olimpico: Museu do Amanha, MAR e Roda Gigante, que garantem arquiteturas grandiosas e
imagens espetaculares. Desse modo, a transicdo de paisagem antes, durante e depois da Pandemia mostra

gue a Maratona do Rio de Janeiro transforma o evento em um espetdculo a ser visto.
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