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Resumo
A crbnica esportiva é naturalmente recheada de drama, romance e poesia. No Rio de Janeiro, essa
narrativa ganhou ainda mais folego gracas as artimanhas dos irmdos Mario Filho e Nelson
Rodrigues, que se utilizaram do lirismo intrinseco ao futebol para demarcar certas representacdes
sociais antagbnicas. Os esteredtipos de “time de favelado” e “time de gra-finos”, associados
respectivamente a Flamengo e Fluminense, sdo um dos exemplos de como a rivalidade FlaFlu se
delineia para além dos gramados, configurando-se também pelo lirismo baseado nessa “tradicao

inventada” que contrapde o rico e o pobre. Com base nessas perspectivas, o objetivo deste artigo é
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evidenciar — a partir de uma revisdao bibliografica do histérico de fundacdo dos clubes — quais
aspectos sociais e culturais contribuem para que até hoje o Flamengo seja um clube associado as
camadas populares, enquanto o Fluminense permanece arraigado a sua origem aristocratica.

Palavras-chave: Flamengo. Fluminense. Rivalidade FlaFu. Time de favelado. Time de gra-finos.

Abstract

The sports chronicle is naturally filled with drama, romance and poetry. In Rio de Janeiro, this
narrative got strength thanks to the brothers Mario Filho and Nelson Rodrigues’ antics, who used
the lyricism intrinsic to football to demarcate certain antagonistic social representations. The
stereotypes of “favela team” and “noble team”, associated respectively with Flamengo and
Fluminense, are one of the examples of how the FlaFlu rivalry takes shape beyond the pitch, also
taking shape through lyricism based on this “tradition invented” that contrasts the rich and the
poor. Based on these perspectives, the objective of this article is to highlight — based on a
bibliographical review of these club’s founding history — which social and cultural aspects
contribute to the fact that, to this day, Flamengo is a club associated with the popular classes, while
Fluminense remains rooted in its aristocratic origins.

Keywords: Flamengo. Fluminense. FlaFu rivalry. Favela team. Noble team.

Resumen
La crdnica deportiva esta naturalmente llena de drama, romance y poesia. En Rio de Janeiro, esta
narrativa cobré aln mas impulso gracias a las payasadas de los hermanos Mario Filho y Nelson
Rodrigues, quienes utilizaron el lirismo intrinseco del futbol para demarcar ciertas representaciones
sociales antagdnicas. Los estereotipos de “equipo de favela” y “equipo de nobleza”, asociados
respectivamente a Flamengo y Fluminense, son uno de los ejemplos de cémo la rivalidad FlaFlu
toma forma mas alld del terreno de juego, tomandose cuerpo también a través del lirismo basado
en esta “tradicion inventada” que contrasta a los ricos y a los pobres. A partir de estas perspectivas,
el objetivo de este articulo es resaltar — a partir de una revision bibliografica de la historia

fundacional del clubs — qué aspectos sociales y culturales contribuyen a que, hasta el dia de hoy,
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Flamengo sea un club asociado a las clases populares, mientras que Fluminense sigue arraigado en
sus origenes aristocraticos.

Palabras clave: Flamengo. Fluminense. Rivalidad FlaFu. Equipo de favela. Equipo de nobleza.

Introducdo: as tradi¢gdes inventadas da rivalidade FlaFlu

Tem um grito contra o Flamengo que eu confesso que eu amo, que é o “favela”. Eu adoro quando gritam
isso contra nds, porque no fundo eu acho que é o maior elogio que se pode fazer quando o Flamengo t3
perdendo: “Ela ela ela, siléncio na favela”. Eu acho isso uma coisa de uma poesia... eu acho um dos
momentos mais bonitos da histéria do futebol, do estddio do Maracana: “Ela ela ela, siléncio na favela.”
(BOSCO, 2013, s/p.).

O escritor e pesquisador Francisco Bosco, em seu depoimento para o documentario Fla x Flu: 40
minutos antes do nada', do diretor Renato Terra (2013), quase convence o espectador quanto ao carater
lirico que parece imperar sobre o duelo brasileiro do qual o embate classista entre o “time do povo” e o
“time da elite” é um dos mais evidentes. Esse mesmo lirismo —endossado em terras cariocas pelos maiores
expoentes da cronica esportiva brasileira ja nos primeiros anos da fundag¢do de Flamengo e Fluminense —
reveste a rivalidade FlaFlu de um certo charme que a distinguiria das demais do pais, embora o
antagonismo entre populares rubro-negros e elitistas tricolores siga a mesma retérica das “tradi¢cdes

inventadas” (HOBSBAWM e RANGER, 1997) que configuram muitas das rivalidades clubisticas no Brasil.

Os contornos de popularidade atrelados ao Clube de Regatas do Flamengo se retroalimentam
também devido a expressividade numérica de sua torcida, que é significativamente a maior entre as
agremiacOes brasileiras e cresce de forma exponencial desde que a equipe se profissionalizou na década
de 1930. Na outra via, os ares aristocraticos do Fluminense Football Club seguem sustentados por um
conjunto de aspectos que fazem com que uma parcela de torcedores do Tricolor das Laranjeiras se
reconheca, de fato, como pertencente a um seleto grupo que ocupa um dos bairros mais nobres da zona

sul do Rio de Janeiro.

1 0 documentério Fla x Flu: 40 minutos antes do nada é um longa-metragem lancado em 2013 e dirigido por Renato Terra.
Conforme consta em sinopse: "Com depoimentos de Zico, Assis, Leandro, Junior, Romario, Pedro Bial, Toni Platdo e torcedores
apaixonados, o filme convida o espectador a compartilhar uma das rivalidades mais charmosas do futebol mundial. Além de
resgatar imagens historicas e jogos memoraveis da TV Globo e do Canal 100, Fla x Flu alterna depoimentos parciais e passionais
de ambos os lados, potencializando provocagées, brincadeiras e emogdes. A imparcialidade e o comentario analitico ficam de
fora. Mais do que falar de futebol, este é um filme sobre paixdo feito para todas as torcidas.” (TERRA, 2013). Disponivel em:
https://youtu.be/tynoRS40fgM. Acesso em: 24 jan. 2024.
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E com base nessas perspectivas que discutimos neste artigo as representacdes sociais moldadas
pelos esteredtipos de “time do povo” e “time da elite” associados respectivamente a Flamengo e
Fluminense. Tais esteredtipos, rotineiramente reforcados pela crénica esportiva, pelos dirigentes dos
clubes e pela cultura torcedora seguem a tonica das “tradi¢gdes inventadas”, isto é, perpetuam-se como
herangas culturais, ainda que ndo necessariamente correspondam a trajetéria contemporanea das
agremiacgOes. Nosso objetivo com este artigo é evidenciar — a partir de uma revisao bibliografica do
histérico de fundagdo dos clubes — quais aspectos sociais e culturais contribuem para que, até os dias de
hoje, o Flamengo carregue um esteredtipo de “time de favelado” enquanto o Fluminense ostenta um

suposto ar aristocratico.
Flamengo: time de favelado?

O historiador Renato Coutinho investiga, em sua tese de doutorado, os fatores que teriam levado a
consolidacdo do imaginario de popularidade do Flamengo apds a profissionalizacdo do futebol no Brasil
nas primeiras décadas do século XX. Coutinho pondera que, desde a fundagao rubro-negra, em 1895, até
meados de 1930, o clube fazia parte da “fina flor carioca” (COUTINHO, 2013, p. 31), algo bem distante do
esteredtipo de “time de favelado” que se consolidaria nas décadas seguintes. Em seu trabalho, Coutinho
mostra como e quando o Flamengo se apropriou do imaginario de “time do povo” ao vincular sua base
identitaria ao projeto nacionalista que corria no Brasil dos anos 1930: “Neste momento o Flamengo passou
pelo processo de reinvencdo dos simbolos que permitiram a superacdo dos valores racistas e elitistas que

norteavam as acdes do clube nos seus primeiros anos.” (p. 27).

Coutinho argumenta que a memdéria que até hoje é exaltada pelos dirigentes, pela cronica esportiva
e pela cultura torcedora ndo faz a devida distingdo entre a origem elitista do time e os instrumentos
utilizados para a construgdo de sua popularidade. “Ao contrario, as narrativas sobre o Flamengo tém por
habito reproduzir a ideia de que a popularidade do clube foi gestada nos tempos do remo” (p. 27). Ainda
segundo o autor, esse imagindrio nao foi inventado pelos escritores que se dedicaram a contar a histéria

do clube, mas sim reproduzido, sobretudo a partir das narrativas midiaticas.

A invengao da memoria popular do Flamengo ocorreu no mesmo momento em que o clube se associou aos
simbolos populares. Reinventar o passado era parte fundamental no processo de transformacdo da
instituicdo, e a imprensa esportiva contribuiu para a difusdo de um “passado novo”. Mas antes do Flamengo
popular, representante das camadas menos favorecidas da nagao, um outro clube existia. Um clube de
idolos hoje desconhecidos, de feitos esquecidos. Um clube com idiossincrasias que foram renegadas apds a
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década de 1930. Um clube que foi apagado pela memodria que se forjou em seu projeto de popularizagao.
Um clube elitista, representante da fidalguia carioca. (COUTINHO, 2013, p. 31).

Na perspectiva de Coutinho, o Flamengo sé se tornou popular apds a profissionalizacdo da equipe,
gue, nos tempos do amadorismo, era tdo elitista quanto a imensa maioria dos clubes brasileiros recém-
fundados. “Em suma, o clube que hoje movimenta milhdes de torcedores no pais construiu as bases da sua
popularidade na zona sul carioca durante a Belle Epoque” (2013, p. 28). A tese da pesquisadora Marizabel
Kowalski (2002), intitulada “Por que Flamengo?”, caminha no mesmo sentido, atribuindo o imagindrio de
popularidade do rubro-negro a uma “construcdo mitoldgica”. A autora retoma o raciocinio do sociélogo
Ronaldo Helal (1997) para explicar que a popularidade do Flamengo se estabelece também como um dos
fatores potenciais para estimular o embate com as demais equipes cariocas, configurando uma espécie de

rivalidade que se distinguiria das demais do pais por ndo operar “a nivel estrutural”:

Do nosso ponto de vista, ndo se trata de uma questdo técnica. Na verdade, concordando com Helal, que
afirma que “o maior rival do Flamengo n3o se forma a nivel estrutural. E uma quest3o de conjuntura. Hoje
pode ser o Vasco, amanha o Fluminense e depois o Botafogo; e assim por diante.” (1997). A questdo de Helal
estd além da quebra de “tabu” como sinal de ruptura da possibilidade da mudancga do irreal, do imaginario.
Parece-nos expressar uma construcdo mitoldgica. Os adversarios que enfrentam o Flamengo colaboram com
esta construcdo, por esse enfrentamento representar uma diferenca em relacdo ao fato de competir com
outro clube, cujo objetivo é fazer apenas gols, fazer resultado. Enfrentar o Flamengo é tentar destitui-lo da
“aura” que envolve toda a construcdo do irreal relegada ao clube pela sua popularidade, em que o centro da
conjuntura esta tdo-somente na continuagdo, na manutencgdo, na reafirmagdo do mito. (KOWALSKI, 2002, p.
58).

Coutinho, por sua vez, pondera que essa “aura” de popularidade do Flamengo — que tomou
grandes proporc¢des a partir de 1936 — ndo deriva apenas da profissionalizacdo da equipe e da rivalidade
retroalimentada pelos demais clubes cariocas, mas seria fruto também do trabalho de marketing
executado nas gestdes dos presidentes José Bastos Padilha e Gilberto Cardoso, que visavam associar a
identidade de “clube mais popular do Brasil” aos simbolos e valores divulgados pela propaganda estatal
nacionalista nas décadas de 1930 e 1940. Foi dessa forma que “o antigo clube, refinado e civilizado,
representado pela fina flor da elite carioca, passou em menos de cinco anos por uma transformacgao que o

conduziu a simbolo da brasilidade mestica e popular” (COUTINHO, 2013, p. 37).

Todos reconhecem, até os torcedores das equipes adversdrias, que o Flamengo, sem grandes dificuldades,
adotou durante a sua histdria na era profissional o urubu como mascote, a favela como casa e o pobre como
seu representante. Essa relacdo do clube com a brasilidade popular é cantada na musica brasileira por
diferentes géneros, escrita na literatura por diferentes autores, divulgada por diversos meios de
comunicacdo. Luiz Ayrdo, Gilberto Gil, Jodo Bosco, Nelson Rodrigues, José Lins do Rego, Jorge Ben, Cidinho e
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Doca, e muitos outros artistas de diferentes épocas e estilos contribuiram para associacdo entre o clube e as
camadas populares. (COUTINHO, 2013, p. 37).

Coutinho relembra ainda uma pesquisa realizada em 2011 pela consultoria alema GFK Custom
Research, que tinha por objetivo identificar o modo como os torcedores brasileiros qualificavam os times
de futebol do pais, com base em 13 qualidades: inteligéncia, autenticidade, confiabilidade, educacao,
honestidade, sofisticacdo, charme, alegria, impetuosidade, animacdo, amor a liberdade, coragem e
austeridade. Os critérios mais atribuidos ao Flamengo foram animacao, coragem e alegria — quesitos estes
gue, segundo as categorias mais amplas da pesquisa, faziam parte do campo da “paixdo”, diametralmente
oposto ao campo da “razao”. Os critérios educac¢do, honestidade e sofisticacdo foram os menos associados
ao clube. “No universo simbdlico proposto pela pesquisa, o Flamengo situou-se no campo da paixao, em
posicdo oposta ao Fluminense e ao Sdo Paulo, intimamente associados a inteligéncia, educagdo e

sofisticagao” (COUTINHO, 2013, p. 37).
Representagdes sociais do FlaFlu na cronica esportiva

Os atributos afetivos associados ao Flamengo na pesquisa da GFK Custom Research citada no tépico
anterior — animacgdo, coragem e alegria — também sao debatidos na dissertacdo de mestrado de Guilherme
Ferreira (2013), na qual o autor discute a simbologia da favela enquanto “casa” do rubro-negro. Partindo
da premissa de que a posicao geografica dos times de futebol reforga as construgdes identitarias e os
vinculos afetivos dos torcedores em torno das agremiacdes, Ferreira analisa como a comunidade da Praia
do Pinto? — vizinha da sede do Flamengo inaugurada no bairro da Gavea em 1938 — contribuiu para as
representagdes sociais que associam a identidade do clube a favela. Essas representacdes ainda hoje
seguem reforcadas pelos dirigentes, pelo jornalismo esportivo e pela cultura torcedora, como ilustra o
depoimento de Francisco Bosco que introduz este artigo. Vale lembrar que, até 1932, o Flamengo

permanecia sediado na Rua Paysandu, no bairro nobre que originou seu nome. Segundo Ferreira (2013), a

2 “Esta comunidade foi vitima de um gigantesco incéndio, que dizimou as moradias e deixou cerca de 9 mil desabrigados. Até
hoje, paira uma enorme suspeita de que o fogo teria sido proposital, pois a area onde se localizava a favela, altamente
valorizada, era de interesse dos especuladores imobilidrios. O Rio (entdo Estado da Guanabara) vivia sob a gestdo do governador
Carlos Lacerda, individuo que ndo tinha |d muita admiracdo pelo povo e determinou como politica de governo um intenso
movimento de retirada das favelas da Zona Sul. [...] O incéndio caiu como uma luva para os interessados na remocdo. A
comunidade e seus moradores foram transferidos para o bairro de Cordovil, na Zona da Leopoldina. Fisicamente aquele povo se
afastava do Flamengo, mas os lagos animicos que passaram a unir o Flamengo e a favela permanecem intactos até os dias de
hoje.” (SOARES, 2019, s/p.). Disponivel em: https://medium.com/fredsoares/os-50-anos-do-inc%C3%AAndio-que-dizimou-a-
favela-que-entrou-para-a-hist%C3%B3ria-do-fla-2ebba9c1250a. Acesso em: 24 jan. 2024.

https://doi.org/10.46391/ALCEU.v24.ed52.2024.407

ALCEU (Rio de Janeiro, online), V. 24, N2 52, p.256-268, jan./abr. 2024

261


https://doi.org/10.46391/ALCEU.v24.ed52.2024.407
http://revistaalceu.com.puc-rio.br/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://medium.com/fredsoares/os-50-anos-do-inc%C3%AAndio-que-dizimou-a-favela-que-entrou-para-a-hist%C3%B3ria-do-fla-2ebba9c1250a
https://medium.com/fredsoares/os-50-anos-do-inc%C3%AAndio-que-dizimou-a-favela-que-entrou-para-a-hist%C3%B3ria-do-fla-2ebba9c1250a

ISSN: 2175-7402 CCBY-NC4.0

mudanca para a regido da Gdavea, onde pouco depois seria instalado o conjunto de favelas da Praia do
Pinto, foi sentida como negativa pelos dirigentes e pelos torcedores justamente porque o entorno da nova

sede ndo era socialmente bem-visto.

A andlise de conteudo proposta por Ferreira (2013) mostra que, nesse periodo, os préprios veiculos
de comunica¢do abordavam em suas reportagens o contexto descritivo da Favela da Praia do Pinto “como
um ambiente de miséria, de fraca infraestrutura urbana e de aspectos morais duvidosos, como casais
amasiados, bigamia, prostituicdo etc. e, destaca-se, sempre aparecendo nas colunas policiais dos jornais”
(p. 68). Do mesmo modo, a alcunha de “time de favelado” também encontrava eco na midia, o que fez o
autor refletir sobre a origem desse processo: “Seria o cotidiano urbano da cidade do Rio de Janeiro que
levou os jornalistas a descreverem o torcedor como favelado, ou foram os jornalistas que interpretaram
esta logica e a descreveram nos veiculos de imprensa fomentando a construcdo da representacdo no

publico?” (p. 80).

Ferreira responde que se trata de um fenémeno hibrido, jd que as interpreta¢des dos jornalistas
refletem o “dia a dia urbano” e, ao mesmo tempo, esse cotidiano é ilustrado pelo que acontece nas ruas. O
acontecimento, nesse caso, teria sido a ida do Flamengo para a Gavea, mas se, midiaticamente, isso trouxe
dimensdes negativas para o clube, a associacdo com o Flamengo foi bastante positiva para os moradores
da favela, sobretudo considerando-se que se tratava de um time vencedor — o que poderia configurar,

portanto, um certo mecanismo simbdlico de ascensdo social para aquela populacdo da Praia do Pinto.

Retomando a pesquisa do historiador Renato Coutinho (2013), que debate o imagindrio politico
nacionalista popular do Flamengo, é importante ressaltar outros argumentos de que o autor se utiliza para
explicar que “o Flamengo ndo se inventou popular sozinho” (p. 141). Além da questdo da profissionalizacao
da equipe atrelada ao discurso nacionalista da década de 1930 e das a¢des de marketing dos dirigentes do
clube a época, a cronica esportiva carioca também teve um papel decisivo nesse processo, sobretudo a
partir dos irmdos Rodrigues: Nelson e Mario Filho. Coutinho destaca, ainda, que os cronistas que
divulgavam o Flamengo na época ndo sé alimentaram o esteredtipo de popularidade do clube-nacéo,
como também consolidaram a invencdo das rivalidades: “Progressivamente, as outras identidades
clubisticas foram sendo forjadas na relagdo de oposicao ao clube da nacdo. Suburbanos, portugueses, gra-
finos, foram definidos na oposicdo com o Flamengo” (COUTINHO, 2013, p. 111). No entanto, o pesquisador

pondera:
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O mito Fla x Flu ndo foi uma criacdo mdgica dos irmaos Rodrigues. Mario Filho, o pioneiro, valeu-se das
transformacdes sociais pelas quais passava a sociedade brasileira para inserir o jogo na principal questdo da
época: a construcdo da nacionalidade. Mdrio Filho ndo inventou os habitos operarios, ndo inventou a
tradicdo gra-fina e as tensdes existentes entre os agentes sociais brasileiros. Ele apenas associou os simbolos
correntes de uma sociedade que passava por um processo rapido de inser¢do na modernidade fabril aos
clubes de futebol que se disponibilizaram para realizacdo desse projeto. (COUTINHO, 2013, p. 141).

A socidloga norte-americana Janet Lever confirma essa perspectiva no livro A loucura do futebol
(1983), fruto de sua pesquisa em territorio brasileiro. Segundo a autora, mesmo que os dois clubes tenham
jogadores de classes mais baixas, “sempre se espera que os do Flamengo sejam mais rudes e agressivos,
enquanto os do Fluminense devem ser mais refinados, por causa da heranga que representa” (LEVER,
1983, p. 106). Coutinho (2013) chama atencdo para esse antagonismo entre “operdrios” e “gra-finos”
enquanto aspecto derivado da formagdo social de uma sociedade moderna — muito antes de se tratar de
uma clivagem cotidianamente alimentada pelo Jornal dos Sports, de Mario Filho: “O Fla x Flu inventado por
Mario Filho e divulgado por Nelson Rodrigues tinha como base simbdlica a relagao entre trabalhadores e
patrées existentes em uma sociedade fabril moderna” (p. 137). Lever (1983) também atribui a formacao
social a consolidacao da rivalidade FlaFlu sob os imaginarios de times do povo e da elite, respectivamente:
“As confrontagGes nos campos refletem os antagonismos da vida real, entre os grupos de torcedores. No

Rio, como em outras cidades brasileiras, a rivalidade mais forte é entre as classes sociais.” (p. 105).

O time de massa do Rio é o Flamengo; seu simbolo é um urubu. As lealdades variam de acordo com a
situagdo do time, mas cerca de um ter¢o da populagdo do Rio afirma sua fidelidade ao Flamengo, muito mais
gue a qualquer outro time. Dizem que ha mais rituais de umbanda antes das partidas do Flamengo do que
sao realizados por qualquer outro time. O Flamengo é o clube mais famoso do Brasil; os pedidos de camisas
do Flamengo chegam de muito longe, até mesmo de regides indigenas da AmazoOnia. Muitas vezes os
imigrantes adotam o Flamengo como seu clube ao chegarem ao Rio, porque ouviram falar a respeito em
suas terras, aumentando assim ainda mais a sua massa de torcedores entre as camadas mais pobres da
populacdo. (LEVER, 1983, p. 105).

Nesse sentido, o Flamengo x Fluminense pensado pelos irmaos Rodrigues era a “sintese do Brasil
moderno” (COUTINHO, 2013, p. 137). Em outro trabalho, no qual Coutinho (2016) debate a construgdo da
rivalidade FlaFlu e o idedrio da identidade nacional brasileira, o autor reforca que, mais do que arquitetar
os contornos identitarios do FlaFlu e inflar as torcidas, a cronica esportiva da época tinha outra prioridade:
“Rodrigues, tricolor declarado, e Filho, rubro-negro contido, contribuiram indiscutivelmente para o
crescimento dos clubes dos seus coracdes. Mas antes de torcedores, Mario Filho e Nelson Rodrigues eram
intelectuais comprometidos com um projeto de nacao” (p. 7). O discurso nacionalista, inclusive, é o que

permitia a inclusdo de certos grupos sociais nas torcidas, evidenciando ainda mais o antagonismo povo x
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elite. “Esses novos grupos, majoritariamente compostos por trabalhadores urbanos, passaram a lotar as
arquibancadas nao mais sendo o simbolo do desvio; mas como representantes do novo brasileiro”
(COUTINHO, 2013, p. 43).
Se nos anos 1930, exaltar o cardter elitista de uma instituicao, desportiva ou ndo, ainda era algo plausivel
nos meios de comunicacdo, nao se pode dizer o mesmo sobre os anos 1960. A experiéncia democratica, que
permitiu o acelerado grau de organizacdo politica dos trabalhadores, e o processo de radicalizacao verificado
no segundo semestre de 1963 exigiam dos interlocutores da midia que falassem para o “povo”. A definicdo

do significado social de “povo” tinha variadas possibilidades. Comunistas, trabalhistas, liberais, democratas-
cristdos ndo compartilhavam da mesma nogao de popular. (COUTINHO, 2016, p. 12).

O povo que passava a frequentar os estddios se configurava, portanto, como “agente central
daquela sociedade em transformacdo” (p. 12), na qual o sentimento nacionalista motivava a adesdo as
cores de um clube para, assim, pertencer a nacdo. Coutinho (2013) reforca que o Jornal dos Sports foi um
dos elementos aglutinadores desse projeto. Para ilustrar seu raciocinio, o autor destaca a forma
contundente como Madrio Filho defendia a construcdo do Maracana enquanto um “palco enorme para o
futebol, que servisse para abrigar todas as camadas sociais do Brasil [...], a multiddo composta por homens,
mulheres, operarios e gra-finos” (p. 137). Outro exemplo citado pelo autor foi a decisdao do campeonato
estadual de 1963 entre Flamengo e Fluminense, com publico recorde na histdria da competicdo. Os irmaos
Rodrigues viram nessa decisdo mais uma oportunidade de colocar em pratica “o projeto que vinha sendo
gestado desde os tempos da profissionalizacdo do futebol: transformar o jogo entre Flamengo e
Fluminense na metafora sintese da identidade nacional brasileira” (COUTINHO, 2016, p. 3). Em sua tese
doutoral, Coutinho (2013) afirma que, ndo a toa, até hoje o classico FlaFlu é o jogo mais comentado pelo

jornalismo esportivo no Brasil.

Na nova era do futebol brasileiro, Flamengo e Fluminense garantiram na midia o papel de representantes da
brasilidade, da integracdo nacional. Mesmo que o Fluminense se sentisse “menos povo”, o tricolor sabia que
a identidade obreira do Flamengo so fazia sentido em contraste com o ethos refinado do Fluminense. O
Vasco tornava o Flamengo mais brasileiro, mas o Fla x Flu tornou o Flamengo popular. (p. 139).

Consideragoes finais: drama, romance e poesia no FlaFlu

Foi a partir da dramatizacdo e romantizacdo do confronto entre Flamengo e Fluminense que os
irmdos Rodrigues se utilizaram do futebol para demarcar as representacGes sociais correntes na época,
sintetizando a sociedade brasileira em torno da mistica da rivalidade FlaFlu: “De um lado, a massa popular
rubro-negra, do outro o refinamento tricolor. Elite e trabalhadores no mesmo palco, seguindo as mesmas

regras, mas separados nas arquibancadas” (COUTINHO, 2016, p. 9). A festa das torcidas nas arquibancadas,
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inclusive, gerava os insumos de que a crbnica esportiva precisava para continuar reforcando tais
esteredtipos, embora o tom da rivalidade entre os torcedores nem sempre fosse amistoso. Vale destacar
gue até mesmo o modo como Fluminense e Flamengo rivalizavam ganhava contornos de classe: a
elegancia do primeiro costumava ser tratada como “expressao da falta de virilidade”, tornando-se um
simbolo de “comportamento afeminado”, enquanto “a truculéncia e os habitos toscos associados a massa
obreira conferiam a torcida do Flamengo alcunhas associadas ao lixo, como o urubu, ou ao

comportamento rude, como a ‘mulambada favelada’ (COUTINHO, 2013, p. 140).

O jornalista Marvio dos Anjos, em depoimento ao documentdrio Fla x Flu: 40 minutos antes do
nada aqui citado, explica que é exatamente essa variedade de forgas que faz do FlaFlu um classico
completo, no sentido mais amplo da palavra: “Essa coisa da elite contra o povao, essa coisa do timinho
contra o timacgo, essa coisa da maior torcida contra a menor torcida... vocé pode jogar todas as questdes
da humanidade ali dentro” (ANJOS, 2013, s/p.). Em perspectiva menos hiperbdlica e mais sarcastica, o
jornalista Pedro Bial questiona, no mesmo documentario, o rétulo de elitista que até hoje recai sobre o
Fluminense, seu time do coragdo: “Entdo td. Nés somos da elite. A elite de Cartola. Cartola, que foi
descoberto por Sérgio Porto como lavador de carros na Praca General Osério. A elite mdxima da cultura
brasileira. Nés somos elite na maior, na melhor acep¢ao do termo, na supremacia do espirito” (BIAL, 2013,
s/p.). A socidloga Janet Lever, também aqui citada, recorreu ao mesmo termo — “espirito” — para distinguir
o Flamengo do Fluminense justamente pelo senso de comunidade do rubro-negro, ao contrario do rival
tricolor, que, por suposto, ndo era tao abrangente assim. Quanto a torcida do Flamengo e seu “espirito

comunitario”, a autora conclui:

Eles sdo desprezados pelos torcedores rivais por causa da quantidade esmagadora, da exuberancia depois da
vitéria e do fervor com que procuram recrutar novos torcedores. Frases como “Onde encontrares um
Flamengo, encontraras um amigo” confirmam o espirito comunitario. Torcedores do Flamengo dizem que,
guando podem optar, preferem fazer um negdcio com alguém que torga pelo Flamengo. Vi um vendedor
ambulante de praia oferecer um desconto aos que podiam demonstrar que eram torcedores do Flamengo,
na manhd de uma partida importante; é verdade que presumi que ele era motivado mais pelos instintos
comerciais do que pelo senso de fraternidade. Ha todo um folclore em que as pessoas acreditam, como a
histéria do homem rico que estava sendo assaltado: ao encontrar em seu bolso a carteira de sécio do
Flamengo, o assaltante, também torcedor do Flamengo, prontamente devolveu tudo. (LEVER, 1983, p. 106).

O jornalista Marcelo Barreto — em entrevista concedida a autora deste artigo —, embora considere a
relevancia da meméoria histérica que contribuiu para a consolidacdo dos esteredtipos de povo e elite

atrelados respectivamente a Flamengo e Fluminense, parece concordar com Lever quanto ao “folclore”
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gue ha por trds dessas concepgdes. O aspecto histdrico que, segundo Barreto, aproximou o Flamengo das
camadas populares estaria relacionado, sobretudo, ao fator geografico — aqui debatido sob a dtica de
Ferreira (2013). Nas palavras do jornalista: “A histdria que se conta do Flamengo é esta: como ndo tinha
lugar pra treinar, treinava na praia. Era um treino aberto, as pessoas viam e o interesse pelo Flamengo foi
crescendo.” (BARRETO, 2022, s/p.). Ja para descrever o aspecto folclérico que associa o Flamengo ao time

do povo e o Fluminense ao time da elite, Barreto parte de uma analogia com o horéscopo:

Eu ndo acredito em hordscopo. Pra mim, essa caracteristica do torcedor de futebol é igual a caracteristica
dos signos: vocé divide a humanidade em 12, fatia a humanidade e, entdo, de cada 12 pessoas do mundo,
uma tem a caracteristica de Escorpido, a outra tem a caracteristica de Aries... Al tem a Lua também, porque
cruza... Enfim, acho que é a mesma tentativa de entender o ser humano numa classificagdo muito simples.
(BARRETO, 2022, s/p.).

Apesar de considerar tais esteredtipos de povo e elite classificagdes simplistas, Marcelo Barreto
admite que essa é uma construgdo legitima no ambito da cultura torcedora, chamando atencgdo inclusive
para um certo lirismo que contorna tais narrativas, assim como o fez Francisco Bosco ao entoar o refrdo de
“Siléncio na favela”. Barreto afirma que, por coincidéncia, havia assistido recentemente ao documentario
aqui citado e se lembrou da fala do colega: “Eu vi outro dia o Francisco Bosco dizer que adora esse grito! O
gue tem de poético é o seguinte: sdo varias pessoas de um lado se identificando com um sentimento que
ndo necessariamente é o que permeia a vida delas” (BARRETO, 2022, s/p.). Ainda segundo Barreto, é como
se fossem duas coletividades conversando entre si nas arquibancadas, porém cada uma é composta por
pessoas com histérias de vida absolutamente diferentes. Para o jornalista, o que une essas pessoas &,

portanto, uma “caracteristica coletiva construida”.

Barreto exemplifica esse raciocinio relembrando o depoimento de Bial, também aqui citado:
“Entdo, se eu sou Fluminense, eu sou de elite. Nesse mesmo documentario, o Pedro Bial fala: ‘Ah, nds
somos a elite?” Entdo td bom. Entdo somos essa elite artistical’”” (BARRETO, 2022, s/p.). E conclui,
retomando a analogia com o horéscopo: “E como vocé dizer: ‘Esse cara é de Escorpido. Ele é assim, ele é
desse jeito, essa é a caracteristica dele.” E absolutamente invidvel. Mas isso ndo quer dizer que n3o seja
uma construcdo coletiva védlida dentro do universo do futebol. E bonita também. Tem uma poesia nela,
né?” (BARRETO, 2022, s/p.). O jornalista Juca Kfouri, em entrevista concedida a autora deste artigo,
concorda sumariamente com os colegas: “Nds poetizamos a favela. ‘Ave Maria no Morro!” Cé quer uma

coisa mais poética? Mais tocante? Agora, essa € uma maneira também, eu acho — e isso é complicado — de
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a gente normalizar uma situacdo que ndo poderia ser normal.” (KFOURI, 2022, s/p.). Mas esse é um debate

gue nado cabe nos limites de um artigo.
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